[image: image1.png]GOBIERNO
DE ARAGON

Departamento de Agricultura,
Ganaderia y Alimentacién





ANEXO VI
Modelos de formularios en la intervención de promoción en terceros países.
I. Formulario de beneficiario
	1
	ENTIDAD BENEFICIARIA

	1.1
	Presentación.

Nombre, dirección, dirección de correo electrónico, teléfono, fax, persona de contacto responsable del programa.

	1.2 
	Tipo de entidad beneficiaria (de acuerdo con el apartado quinto de la presente orden).

	1.3
	¿Se trata de una nueva entidad beneficiaria? SI/NO

	1.4
	Características de la empresa
Representatividad, importancia en el sector, volumen de comercialización global y respecto a al DOP/IGP que pertenece 

	1.5
	Tipo de la empresa 
- Especificar si se trata de una Entidad Asociativa Prioritaria o una entidad de base de la misma, o una Cooperativa u otra entidad asociativa agroalimentaria.
- Especificar si se trata de una entidad resultante de un proceso de integración acogida al Real Decreto 1009/2015.

	1.6
	¿Se trata de una empresa/grupo empresarial SI/NO
En caso afirmativo especifíquese diagrama del grupo empresarial (indicando porcentajes) cuáles son las bodegas del grupo que participan en el programa. 

	2.
	Acreditación de la DISPONIBILIDAD DE RECURSOS SUFICIENTES 

	2.1
	 Copia del impuesto sobre sociedades de los 3 últimos ejercicios.

	2.2 
	Justificación de la disponibilidad de fondos suficientes para atender la parte del presupuesto para la que se solicita cofinanciación mediante certificado bancario.

	3
	Acreditación de la capacidad técnica

	3.1
	Descripción de los recursos para la ejecución del programa (personal y medios): indicar si se trata de medios propios, importador/distribuidor o prestador de servicios.

	3.2
	Definir estructura interna/externa (departamentos y funciones)

	3.3
	Especifíquese si los recursos son propios o ajenos.

	3.4
	Si se han seleccionado varios organismos de ejecución, indíquense las actuaciones que aplicarán cada uno de ellos. 

	3.5
	Justificación de la capacidad para ejecutar el programa (experiencia en actuaciones de promoción)

	4.
	capacidad DE RESPUESTA COMERCIAL

	4.1
	Diversidad de tipos de vino y zonas geográficas en las que está presente. Indicar las marcas comerciales de los diferentes tipos de vinos.

	4.2
	Volumen de comercialización y volumen exportado de los tres últimos años (litros) (detallando el volumen para los países objeto del programa).

	4.3
	Volumen de comercialización disponible para posible respuesta comercial (litros) (detallando el volumen, en litros, para los países objeto del programa).


II. Formulario de programa
	1
	CARACTERÍSTICAS DEL PROGRAMA

	1.1
	Producto (s):

 Vino.

 Vino de licor.

 Vino espumoso.

 Vino espumoso de calidad.

 Vino espumoso aromático de calidad.

 Vino de aguja.

 Vino de aguja gasificado.

 Vino de uvas pasificadas.

 Vino de uvas sobremaduradas.

 Vinos ecológicos.
 Vinos desalcoholizados

 Vinos parcialmente desalcoholizados
Categoría a la que pertenecen (apartado sexto de esta Orden):
 Vinos con Denominación de origen protegida.
 Vinos con Indicación geográfica protegida.
 Vinos en los que se indique la variedad o variedades de uva de vinificación.

	1.2
	Destino de los programas: ¿Se trata de un programa de dirigido a un nuevo destino? SI/NO
Especificar los países y mercados de tercer país de destino, indicando la Región (de acuerdo con el anexo V) así como el Público objetivo (de acuerdo con el apartado 5 del presente Formulario) al que se dirigen.

	1.3
	Duración: ¿Es continuación de un programa presentado en el ejercicio financiero anterior? SI/NO

	2
	OBJETIVO 

	
	Precísense los objetivos del programa en términos de objetivos concretos y si fuera posible cuantificables. Deben ser específicos, medibles, alcanzables, pertinentes y realizables.

Indicar para cada una de las subacciones del programa, a cuál de los siguientes objetivos contribuye su ejecución (en caso de que se contribuya a varios, se indicará al que se contribuya de forma mayoritaria o mejor):

a) Apertura de nuevos mercados en terceros países

b) Diversificación de los mercados de terceros países

c) Consolidación de los mercados de terceros países

	3
	ESTRATEGIA

	
	Especificar los instrumentos de marketing y comunicación que se utilizarán para alcanzar los objetivos del programa. Fundamentar los intereses y objetivos propuestos. 

Justifíquese la coherencia de cada una de las subacciones propuestas con el objetivo al que se ha indicado que contribuye.

	4
	ACCIONES

	4.1
	Descripción detallada de las acciones y dentro de ellas las subacciones específicas, por país o mercado. Cada evento de promoción concreto, realizado en fechas concretas, debe considerarse como una sub-acción de promoción diferente.

	4.2
	Calendario previsto 
Lugares y fechas donde se llevarán a cabo las subacciones  (ciudad, o en casos excepcionales la región).

	5
	PÚBLICO OBJETIVO 

	
	Para cada subacción del programa se debe detallar el público objetivo al que se dirige con el fin de conocer el presupuesto destinado a cada uno de ellos. Especificar si es: consumidor, distribuidor-supermercado, distribuidor mayorista, distribuidor–minorista especializado, distribuidor-restaurante, importadores, líderes de opinión-periodistas, líderes de opinión-expertos gastronómicos y escuelas de hostelería y restauración.

	6
	MENSAJES

	
	Sobre las cualidades intrínsecas de los productos, o en caso de tratarse de vinos que cuentan con una IGP/DOP, el origen del producto

	7
	REPERCUSIÓN PREVISIBLE Y MÉTODO PARA MEDIRLA

	
	Por lo que se refiere a la evolución de la demanda, la notoriedad y la imagen del producto o cualquier otro aspecto vinculado a los objetivos.

	7.1
	Especifíquese y cuantifíquese la repercusión previsible en términos de resultados realistas. 

	7.2
	Especifíquese el método (cuantitativo y/o cualitativo) y los indicadores que se utilizará para medir los resultados o repercusiones 

	8
	INTERÉS NACIONAL Y COMUNITARIO DEL PROGRAMA 

	9
	PRESUPUESTO

	9.1
	Cuadro recapitulativo: elaborar un cuadro para cada una de las subacciones, por país y mercado de tercer país de destino. Especificar los costes por actuación, por año y país y mercado de tercer país destinatario. Si participan varios países deben presentarse un único presupuesto coordinado que cubra todo el programa.

La presentación del presupuesto debe incluir al menos la información del modelo del punto IV de este documento presupuesto recapitulativo.

	9.2
	Justificación de que los costes propuestos no superan los precios normales de mercado (Moderación de costes) independientemente de la cuantía del gasto solicitado.

	10
	OTROS DATOS PERTINENTES


III. Declaraciones obligatorias
MODELO DE DECLARACIÓN RESPONSABLE DE LA ENTIDAD SOLICITANTE
1.- DATOS DE LA ORGANIZACIÓN o EMPRESA PROPONENTES
Nombre:                                                                                                                     NIF: 
Dirección: 
Teléfono y Fax: 
Persona de contacto: 
DECLARA:
· Que los datos reflejados en la siguiente tabla se corresponden con los programas desarrollados en el marco de la medida de promoción de vino en terceros países:

	CAMPAÑA 2023                (EJERCICIO financiero 2024)                                                             
	CAMPAÑA 2024               (EJERCICIO financiero 2025)                                                             
	CAMPAÑA 2025                (EJERCICIO financiero 2026)                                                                                                                 
	CAMPAÑA 2026                (EJERCICIO financiero 2027)                                                             

	PAÍS REGIÓN 
	SUB
ACCIÓN
	PÚBLICOS OBJETIVOS
	PAÍS REGIÓN 
	SUB
ACCIÓN
	PÚBLICOS OBJETIVOS
	PAÍS REGIÓN 
	SUB
ACCIÓN
	PÚBLICOS OBJETIVOS
	PAÍS REGIÓN 
	SUB
ACCIÓN
	PÚBLICOS OBJETIVOS

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


NOTA ACLARATORIA: Se comprobará, a efectos de la admisibilidad de la ayuda, el límite establecido en el artículo 58, apartado 1, párrafo segundo del Reglamento (UE) 2021/2115, del Parlamento Europeo y del Consejo, de 2 de diciembre de 2021.
· Que los datos reflejados en la siguiente tabla muestran que en el ejercicio financiero 202x y a efectos de la duración máxima de la ayuda, el programa presentado se dirige a un/a nuevo/a:
	REGIÓN/ES
	
	SUB-ACCIÓN/ES
	
	PÚBLICO/S 
OBJETIVO/S

	
	
	
	
	

	*Marcar con una X el/los que proceda/n

	


· Que se compromete a garantizar su financiación para toda la duración del programa.

· No haber recibido doble financiación o ayudas incompatibles.
· Que en caso de haber solicitado y concedido más de una ayuda que pueda resultar incompatible, la organización o empresa deberá elegir una de ellas y renunciar expresamente a las demás. Deberá comunicarlo al organismo competente de todas las administraciones implicadas a efectos de incompatibilidad.

En ________________, a ____ de _________

El (1) _________________________
Fdo:__________________________
(1) Presidente, director, gerente, etc.
IV. Presupuesto recapitulativo

	    PRESUPUESTO RECAPITULATIVO POR PAÍS                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                SOLICITUD PROGRAMA DE PROMOCIÓN DE VINOS EN TERCEROS PAÍSES PARA LA CAMPAÑA 2025 – EJERCICIO FINANCIERO 2026

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BENEFICIARIO:
	 

	PAÍS (Elegir del despegable):
	PAÍS

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	REGIÓN/ES
	ACCIONES
	SUBACCIONES
	PRESUPUESTO 
2025
	PÚBLICOS OBJETIVOS
	OBJETIVOS
	JUSTIFICACIÓN

	(Elegir del despegable)
	(Elegir del despegable)
	(Elegir del despegable)
	
	
	(Elegir)
	(Elegir)

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	TOTAL SUBACCIONES
	0,00 €
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Gastos administrativos
	0,00 €
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Costes de personal
	0,00 €
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	TOTAL PAÍS
	0,00 €
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	    RESUMEN  PRESUPUESTO PROGRAMA DE PROMOCIÓN DE VINOS EN TERCEROS PAÍSES                               ejercicio financiero 2026

	
	
	

	BENEFICIARIO:
	 

	PROGRAMA
	 

	CAMPAÑA 2025

	ACCIONES
	SUBACCIONES
	PRESUPUESTO 

	A) Acciones de promoción, publicidad o relaciones públicas
	A1. Misiones comerciales
	

	
	A2. Campañas publicitarias
	

	
	A3. Promociones en puntos de venta
	

	
	A4. Portales web y redes sociales
	

	
	A5. Misiones inversas
	

	
	A6. Oficinas de información
	

	
	A7. Gabinete de prensa
	

	
	A8. Presentaciones de producto
	

	B) Participación en actos, ferias o exposiciones
	B1. Ferias y exposiciones internacionales
	

	C) Campañas de información, en particular sobre DOP, IGP y PE
	C1. Encuentros empresariales, profesionales, líderes de opinión y consumidores
	

	
	C2. Jornadas, seminarios, catas, degustaciones, etc
	

	D) Estudios de mercados
	D1. Estudios e informes de mercado
	

	E) Evaluación de los resultados
	E1. Estudios de evaluación de resultados
	

	F) Preparación de expedientes técnicos
	F1. Preparación de expedientes técnicos
	

	
	F2. Pruebas de laboratorio y evaluaciones.
	

	TOTAL SUBACCIONES
	

	Gastos administrativos (máx. 4%) (€)   
	

	Costes de personal (máx 20%)
	

	TOTAL PROGRAMA
	

	
	
	

	En                      ,a         de             de 20
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Fdo : 
	
	

	(Firma de la empresa solicitante)
	
	


